Приложение
Номинации и критерии квалификационного отбора участников 
конкурса «Торговля России»

	№ п/п
	Наименование номинации
	Участники конкурса
	Критерии квалификационного отбора участников конкурса

	1. 
	«Лучшая торговая улица»

	- администрация муниципального образования
	- совокупность объектов торговли, интегрированных в городскую среду;
 - внешний вид торговой улицы;

	2. 
	«Лучший нестационарный торговый объект»

	- хозяйствующий субъект
	- созданные условия осуществления торговой деятельности; 
- внешний вид нестационарного торгового объекта;

	3. 
	«Лучшая ярмарка»

	- хозяйствующий субъект;
- орган исполнительной власти субъекта Российской Федерации;
- администрация муниципального образования
	- созданные условия организации ярмарочной торговли; 
- посещаемость ярмарки;
- внешний вид ярмарки;

	4. 
	«Лучший розничный рынок»

	- хозяйствующий субъект;
- администрация муниципального образования
	- посещаемость розничного рынка;
- внешний вид розничного рынка;

	5. 
	«Лучший мобильный торговый объект»

	- хозяйствующий субъект
	- созданные условия организации мобильной торговли обеспечивают возможность осуществления торговой деятельности с использованием особенностей данного формата;
- оборудование мобильного торгового объекта; 
[bookmark: _GoBack]- внешний вид мобильного торгового объекта;

	6. 
	«Лучший магазин»

	- хозяйствующий субъект
	- концепция торгового объекта;
- внешний вид торгового объекта;
- ассортимент товаров;

	7. 
	Лучшее предприятие питания
	- хозяйствующий субъект
	- уникальность концепции (оригинальный дизайн интерьера и атмосферы  дизайн меню, можно выбирать по концепции: ресторан русской кухни, ресторан сибирской кухни и пр.);
- региональная гастрономическая специфика (использование локальных и фермерских продуктов, наличие авторских или фирменных блюд);
- технологическое развитие и репутация (наличие мобильного приложения или сайта, рейтинги в независимых геосервисах (Яндекс.Карты, 2ГИС),  участие в событийных региональных мероприятиях);
- внешний вид предприятия питания (наличие летней веранды, наличие единой формы, уникальные предметы искусства, сохранение исторического наследия здания и пр.)

	8. 
	«Лучший торговый фестиваль»

	- хозяйствующий субъект;
- орган исполнительной власти субъекта Российской Федерации;
- администрация муниципального образования
	- концепция торгового фестиваля;
- внешний вид торгового фестиваля;
- количество хозяйствующих субъектов, осуществляющих торговлю на фестивале; 
- посещаемость торгового фестиваля;

	9. 
	«Лучший оптовый продовольственный рынок»

	- хозяйствующий субъект;
- администрация муниципального образования
	- внешний вид оптового продовольственного рынка; 
- площадь оптового продовольственного рынка;
- оборудование оптового продовольственного рынка;
- количество хозяйствующих субъектов, осуществляющих торговлю на оптовом продовольственном рынке;
- ассортимент товаров; 
- объем реализуемых товаров в год;
- посещаемость оптового продовольственного рынка;

	10. 
	«Лучшая фирменная сеть местного товаропроизводителя»

	- хозяйствующий субъект
	- количество и тип торговых объектов;
- внешний вид торговых объектов;
- ассортимент товаров.

	11. 
	«Лучшая представленность российских товаров»

	- хозяйствующий субъект
	- количество российских производителей и брендов, представленных в ассортименте;
- количество высококачественных российских товаров, отмеченных российским Знаком качества;
- категории, в которых большая часть ассортимента – товары российского производства;
‑ созданные специальные условия для российских производителей;
- расположение на полках российских товаров;
- совместные проекты с российскими производителями.

В данной номинации под товарами российского производства рекомендуется
понимать товары, произведенные на территории Российской Федерации.
Собственниками произведенных товаров рекомендуется считать граждан Российской Федерации. Бренды могут быть зарегистрированы в Российской Федерации
или могут принадлежать гражданам Российской Федерации

	12. 
	«Лучший придорожный сервис»

	- хозяйствующий субъект
	- концепция объекта придорожного сервиса;
- внешний вид объекта;
- ассортимент товаров и услуг



